起 诉　状
原告：**集团有限公司
住所地：********************
法定代表人：***，董事长。
被告：**县*****有限公司
住所地：**县城关镇*******
法定代表人：***，执行董事。
诉讼请求：
1、依法认定原告的“** ”和“ ** 　”及 “** ”注册商标为驰名商标；
2、判令被告停止侵权，立即停止在企业名称中使用“**”字号并销毁带有“**”字样的产品宣传资料、店面招牌和产品外包装；
3、依法判令被告赔偿原告经济损失50万元；
4、依法判令被告承担原告的律师代理费及调查取证等所发生的费用；
5、依法判令被告承担本案的诉讼费用。
事实和理由：
一、原告是一个无区域性企业，“**”商号在全国轴承行业具有很高的知名度。
原告创建于1991年，前身为***轴承厂，1997年4月11日，原告经浙江省人民政府批准，国家工商行政管理局核准，成为了一家全国无区域性集团企业，主要经营范围为生产轴承、轴承总成、轴承配件、机电、汽配等。原告是浙江省轴承协会理事长单位，是中国机械工业“质量信得过明星企业”，是浙江省“五个一批”重点骨干企业，浙江省高新技术企业。2001年位列中华工商联合会员企业“全国民营企业500强”第60位，被中国工业经济联合会评为“2001年中国机械工业核心竞争力100强企业”。2003年被评为首批“国家重点高新技术企业”，连续三年被评为“浙江省百强企业”。2005年排名全国1000家最大企业集团的第694位。2005年1月“**”商号被认定为浙江省知名商号。
二、**中英文商标及组合商标是驰名商标，应受到法律的保护。
1998年3月21日，**轴承厂注册了第1161***号“ **”商标（“中文商标”），核定使用的商品为第7类，注册有效期自1998年3月21日至2008年3月20日止。1999年4月28日，国家商标局核准**轴承厂将第1161***号“ **”商标转让给原告。1998年4月14日，**轴承厂注册了第1151***号“ ** 　”商标（**组合商标），核定使用的商品为第7类，注册有效期自1998年4月14日至2008年4月13日止。1999年7月28日，商标局核准**轴承厂将第1151***号“ ** 　”商标(**组合商标)转让给原告，1998年3月，温州轴承厂注册了第1161***号“** ”**英文商标，核定使用的商品为第7类，1999年4月28日，商标局核准**轴承厂将第1161***号“** ”**商标转让给原告，至此，原告依法享有对上述商标的专用权。
1、相关公众广泛，对“**”系列商标知晓程度高。
原告在1991年成立后不久，就已经使用了**中英文商标及人本组合商标，97年成立集团后即将**商号和**商标进行了统一，同时原告在全国二十多个省市和地区及日本和美国设立了子公司和办事处，所有子公司和办事处及加盟连锁店都以“**”为字号，统一形象。一直以来，原告及其关联企业投放了大量资金，通过本地和外地的电视（尤其是中央电视台广告）、广播、报纸、杂志、互联网等媒体及展会展览、室内广告、户外广告、POP广告载体等对“**”商号和“**”系列商标进行了持续的广告和市场宣传，从而使得**品牌在普通消费者中获得了很高的知名度，产品销售额呈逐年增长态势，2001年整个集团完成销售收入为16.5亿元,浙江省轴承行业排名第一;利税1.25亿元,浙江省轴承行业排名第二;2002年完成销售收入17.3亿元,浙江省轴承行业排名第一,利税1.3753亿元,浙江省轴承行业排名第二;2003年完成销售收入18亿元,浙江省轴承行业排名第一,利税1.48亿元,浙江省轴承行业排名第一;2004年完成销售收入26.73亿元,浙江省排名第一,全国排名第三。2005年完成销售收入33亿元，，不仅在中国市场上已占有相当大的市场份额，而且产品还远销国外，和15家世界500强企业进行配套供货。并且经过十多年的市场经营和市场宣传，**轴承以及以**为字号和/或商标的产品和服务已经得到了广泛的认可，获得了多项荣誉。2001年9月“**”商标被认定为知名商标；2002年3月和2005年1月，“ ** 　”商标(**组合商标)两次被认定为浙江省著名商标并随后又被授予中国名牌产品和产品质量国家免检的荣誉称号；**轴承在2002年中国轴协组织的全国质量评比中，荣获“精品轴承认证”，综合得分全国第一，是“中国机械工业名牌产品”、“浙江名牌产品”、“国家重点新产品”、“浙江省科技进步奖”、“浙江省高新技术产品”、“国家级火炬计划项目”。因此，“** ”、 “** ”和“ ** 　”注册商标(**组合商标)已为相关公众知晓且知晓范围广泛，在轴承等行业中享有较高的声誉和知名度，并形成了完整的商标保护体系。
2、“**”系列商标使用时间早，宣传时间长。原告在成立前后的十多年时间里，一直都在宣传和使用，同时，还在国内陆续对2、3、6、7、8、12、17、19、20、21、22、24、25、26、27、28、29、30、31、32、33、34、35、37、41、42等几十个类别的产品、服务中进行了保护性注册；
3、一直以来，原告对“**”系列商标宣传的方式多样，宣传范围广泛，宣传程度深。一直以来，原告及其关联企业投放了大量资金，通过本地和外地的电视（尤其是中央电视台广告）、广播、报纸、杂志、互联网等媒体及展会展览、室内广告、户外广告、POP广告载体及手机彩铃等对“**”商号和“**”系列商标进行了持续的广告和市场宣传。
综上所述，根据《商标法》第十四条之规定，“** ”和“ ** 　”及“ **”商标应认定为驰名商标。
三、被告在主观上存在着侵权的故意。
原告自成立集团公司前后，其主要配套单位都在**，作为轴承行业的知名企业，原告在**具有很高的知名度。而被告多年来一直生产轴承产品，不可能不知道原告的商号和商标，但被告在明知原告的商标为驰名商标的情况下，仍于2003年9月28日注册成立了**县**轴承有限公司，生产经营与原告同类和相类似的产品，并且在其产品包装箱上突出使用“**轴承”的商品标识。另外，原告加盟商的门店牌匾为红色的“**轴承”四个大字，但被告在和原告的加盟店同处一条街的销售处牌匾却为蓝色的“**轴承”四个大字。由此可见，被告就是企图利用原告商号和商标的高知名度和高品牌价值来推销自己的产品，以混淆消费者的认知，引起消费者对市场主体和商品来源的混淆，导致消费者产生原、被告系关联企业，产品同出一家的误认，以谋取不正当利益。因此被异议人的主观恶意是显而易见的，被告的这种不正当的竞争行为，势必淡化原告驰名商标的知名度，不仅损害了原告对“**”系列商标享有的注册商标专用权，也违反了《中华人民共和国反不正当竞争法》第二条之规定，依法应予以制止。
为维护原告的合法权益，特依据《中华人民共和国民事诉讼法》第108条之规定，谨向贵院提起诉讼，请求依法公正裁断！
此致
**市中级人民法院
                          原告：**集团有限公司
　　　　　　　　　　　　　　　　　 　 二OO六年三月八日
附：本状副本壹份
